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‘Dar para recibir’

El secreto del éxito
en los negocios

Un relato empresarial que nos intro-
duce en la vida de Joe, un joven
ejecutivo ambicioso agobiado por el
cierre de un trimestre en el que no
ha conseguido obtener los resultados
programados. Ante esta situacion
toma la decision de ponerse en con-
tacto con un influyente hombre de
negocios de quien supone que cuenta
con la clave para salvar su carrera
profesional.

El libro huye de la formula ‘ganar por
ganar’ en busca de beneficios inme-
diatos y apuesta por la entrega a los
demas. Aportarles valor sin esperar
nada a cambio se convierte en una
forma de vida. Pese a la desconfianza
inicial, el joven pronto puede expe-
rimentar personalmente el funcio-
namiento de la extrafa causalidad
existente entre dar y recibir.
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Las claves econémicas que le
ayudaran a tomar las
mejores decisiones para que

su negocio sea rentahle w

‘El altimo profesor que
visito una fabrica’

La economia en los negocios

Un libro cuyo objetivo se centra en
dar informacion a los directivos de
las empresas para tomar decisiones
que les reporten un mayor beneficio.
Es decir, una forma de conocer la
economia desde el punto de vista
empresarial.

El autor nos aclara como se puede
hacer frente a la inflacién, como
gestionar el negocio en funcion del
ciclo economico, qué relacion hay
entre la economia y los mercados
de valores, qué signos anticipan las
recesiones economicas, qué medidas
de flexibilizacion se pueden tomar
ante la ralentizacion del crecimiento
economico. Respuestas a éstas y otras
muchas preguntas sobre decisiones
empresariales que afectan a su indus-
tria, sus inversiones y sus negocios.
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Crossumer

Claves para entender al
consumidor espariol de nueva generacion

‘Crossumer’

Claves para entender al
consumidor espaiiol de
nueva generacion

Dos autores colaboran en este inte-
resante libro que recoge informacién
sobre el consumidor de nueva gene-
racion. El primer trabajo desarrolla-
do por autores espafioles que trata
de forma detallada como las orga-
nizaciones pueden sacar el mayor
partido al coolhunting -deteccion de
tendencias- y al crowdsourcing -la
sabiduria de los grupos sociales-. Se
trata de una radiografia del consumi-
dor actual.

LLa obra esta dividida en tres partes:
una teérica, que profundiza sobre el
concepto ‘crossumer’. Una segunda
parte desvela al lector las estrategias,
técnicas y enfoques innovadores
necesarios para anticiparse a los cam-
bios. En la tercera parte, los autores
nos dan una vision tedrica y practica
del crowdsorcing, la integracion de los
crossumers en los procesos de innova-
cion de las organizaciones.
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